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O OBUDAI EGYETEM ZAROVIZSGA TETELSOR

Képzés: Marketing mesterképzesi szak
Tételsor: Komplex szakmai tételsor
1. Magyarazza el a Kotler-féle termékdimenziokat, a Value Proposition Canvas

szerepét és a benefit—feature kiilonbséget, majd mutassa be gyakorlati példakon,
hogyan derithet6 fel az ligyfélélményt befolyasold tényezék kore, hogyan priorizalna
az oOtleteket, és milyen informacidkra van sziksége a UX- és marketingcsapatnak a
megvaldsitashoz.

Mutassa be a termékéletciklus szakaszait és a hozzajuk tartozé vezetdi dontéseket,
ismertesse a BCG-, GE/McKinsey-matrix és ABC-elemzés logikajat és korlatait,
majd példakon keresztlil mutassa be, hogyan hozna portfélidtisztitasi dontést, milyen
kérdéseket vizsgalna, hogyan kombinalna az elemzd eszkozoket, és mely termékeket
nem vezetné ki alacsony jelenlegi hozzajarulas ellenére sem.

Ismertesse az 0j termékfejlesztés (NPD) folyamatat, értelmezze a termék varhato
felfutasat a Rogers-modell alapjan, és helyezze el az Ansoff-matrixban, majd
mutassa be gyakorlati példakon, hogyan csdokkentené a bevezetési kockazatokat, kire
optimalizalna a terméket, és milyen KPl-okkal mérné az elfogadottsagot.

Magyarazza el a Branded House, House of Brands, Endorsed Brand/Sub-brand és
Line Extension stratégiak Uzleti logikajat, kockazati- és kdltségprofiljat, majd mutassa
be gyakorlati példakon, milyen markaarchitekturat valasztana a globalis FMCG
portfélidhoz. Milyen szempontok alapjan dontene és mely termékkorok igényelnének
eltéré markastratégiat hazon belul?

Magyarazza el a koltségalapu, értékalapu és versenyalapu arképzés és piaclépési
arstratégiak logikajat. Mutassa be gyakorlati példan, hogy miért fontos mérni a
jovedelemrugalmassagot, a kereslet arrugalmassagat és kereszt-arrugalmassagat.
On milyen médszerrel becsiilné meg, hogy mennyien veszik majd igénybe a terméket?

Magyarazza el a multidimenzionalis, pszichologiai és viselkedésalapu
(behavioral) arazasi technikakat, beleértve a horgonyzast, decoy pricingot, framing
hatasokat és neuropricing megkozelitést! Mutassa be FMCG példakon, hogyan
befolyasoljak ezek a fogyasztéi dontéseket, hogyan alkalmazhatdk ezen megoldasok
az FMCG piacon.
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Magyarazza el a digitalis és e-kereskedelmi arképzés sajatossagait, beleértve a
dinamikus arképzést, algoritmikus arazast, freemium és eléfizetéses
modelleket! Mutassa be egy digitalis szolgaltatas példajan, hogyan optimalizalna az
arakat valds idejl adatok alapjan, hogyan hatarozna meg a freemium korlatokat és
milyen logika mentén alakitana ki csomagaras vagy eléfizetéses megoldasokat a
prémium és tomegszegmensben.

Magyarazza el a primer és szekunder kutatasok sajatossagait, beleértve azok
moddszertani kiilonbségeit, elényeit és hatranyait! Mutassa be egy konkrét — sajat
munkajabél vagy az uzleti életbdl vett — példan kereszttl, hogy milyen helyzetekben
melyik kutatasi mddszert alkalmazna. Térjen ki arra is, hogy a diplomadolgozataban
hogyan hasznalta fel a klilonb6zé forrasokat, és milyen logika mentén kombinalta a
primer és szekunder adatgyjtési mddszereket!

Ismertesse a kvalitativ kutatasok sajatossagait, beleértve aztis, hogy miért tekintjtk
ezeket feltaro kutatasoknak! Mutassa be, milyen Uzleti esetekben indokolt kvalitativ
kutatast alkalmazni, és ismertesse a legfontosabb mddszerek jellemzdit! Térjen ki arra
is, hogy B2C és B2B kornyezetben milyen szempontok alapjan valasztana kvalitativ
kutatasi eljarasokat, és indokolja dontését! Ismertesse, hogy a diplomadolgozataban
alkalmazott-e kvalitativ médszereket, és magyarazza meg ennek okait!

Magyarazza el a kvalitativ és a kvantitativ kutatasok sajatossagait, beleértve azok
fébb jellemzéit, elényeit és hatranyait! Hasonlitsa 0ssze a két kutatasi eljaras
kilonbségeit, és mutassa be, milyen Ulzleti esetekben indokolt egyik és masik
modszertani megkozelités alkalmazasa! Térjen ki arra is, hogy a diplomadolgozataban
milyen kutatasi médszertant valasztott, és indokolja meg dontését a kutatasi célok
tikrében!

Magyarazza el a kvantitativ kutatasok sajatossagait, beleértve azt is, hogy miért
tekintjuk ezeket leiré kutatasoknak! Mutassa be, milyen Uzleti esetekben indokolt
kvantitativ kutatast alkalmazni, és ismertesse a legfontosabb mddszerek jellemzéit!
Térjen ki arra is, hogy a diplomadolgozataban alkalmazott-e kvantitativ mdédszereket,
és indokolja meg ennek okait!

Magyarazza el a kérdoivszerkesztés alapelveit és sajatossagait, beleértve azt is,
hogy milyen jellemz&k alapjan tekintink egy kérddivet ,jonak”! Mutassa be a
leggyakoribb kérdbivkészitési hibakat! Térjen ki arra is, milyen logika mentén épitené
fel a kérdések sorrendjét, hova helyezné a demografiai kérdéseket! Végulismertesse,
hogy a diplomadolgozataban alkalmazott-e kérddives adatgydjtést, és magyarazza
meg dontésének okait!

Magyarazza el a megfigyelési mdodszerek sajatossagait, beleértve azok elényeit és
alkalmazasi feltételeit! Ismertesse, milyen Uzleti esetekben indokolt megfigyeléses
modszereket alkalmazni, és térjen ki arra is, hogy milyen esetekben végezne Mystery
shoppingvizsgalatot! Mutassa be példakkal, hogy kilonb6zé szolgaltatasok esetében
milyen szempontokat vizsgalna vagy értékelne Mystery shopping esetén! Végul térjen
ki arra, hogy a diplomadolgozataban alkalmazott-e megfigyeléses moddszereket, és
indokolja meg ennek okait!
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Mutassa be, hogyan épitene fel egy j6 minéségl, 10-15 diabdl allé piackutatasi
prezentaciot, amely kvalitativ és kvantitativeredményeket egyarant tartalmaz! Térjen
ki a prezentacio logikai felépitésére, az egyes diak tartalmi szerepére, valamint arra,
hogyan integralna és szemléltetné a kilonb6z6 tipusu adatokat. Ismertesse azt is,
milyen vizualizacidés és strukturalasi elveket alkalmazna PowerPoint vagy Canva
hasznalata esetén annak érdekében, hogy az eredmények érthetéek, attekinthetéek
és Uzletileg relevansak legyenek!

Mutassa be a csomagolas jelentéségét marketing logisztikai szempontbol!
Elemezze egy tetsz6leges nemzetkdzi marka (pl. Coca Cola) csomagolasat egy
tetszbleges eurdpai, azsiai és afrikai orszagban!

Mi a jelent6sége a logisztikanak a marketing menedzsmentben? Mutassa be egy
konkrét gyakorlati példa segitségével, hogy mi a szerepe a logisztikanak a marketing
menedzsment folyamatokban! Elemezze egy tetsz6leges marka szezondlis fogyasztoi
promocidjat!

Ismertesse a reverse logisztika jelent6ségét a marketing menedzsment
folyamataiban! Magyarazza el a reverse logisztika fogalmat az IKEA példajan
keresztul!

Magyarazza el a szallitasi elosztasi folyamatok optimalizalasi szerepét a
logisztikaban! Elemezze a DHL, a FedEx, a TEMU vagy a Magyar Posta szallitasi
folyamatat, hasonlitson 6ssze a felsoroltak kozul kettd mikodésének folyamatat!

Mutassa be a CMR szerepét marketing logisztikai szempontbdl! Mutassa be egy
tetsz6leges CMR rendszer jelentéségét marketing és logisztikai szempontbol!

Ismertesse a marketing stratégiai tervezés és a logisztikai folyamatok
kapcsolatat! Magyarazza és gyakorlati példan mutassa be, hogy miért kell a logisztikai
folyamatokat a marketing tervezés kezdeti fazisaban figyelembe venni? Milyen
logisztikai paramétereket kell figyelembe venni egy Uj termék tervezésénél?



