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Informaciok, kérdések vagy tovabbi problémak
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Dr. Varga Janos
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Tovabbi informaciok a TDK munkarol:
https://kgk.uni-obuda.hu/tdk
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Dr. Balazs Zsuzsanna
valaszthatd TDK témai

> balazs.zsuzsanna@kgk.uni-obuda.hu

A mivészetek Uzleti potencialjanak vizsgalata / Examining the
business potential of the arts

A mivészet és a marketing viszonya (film, szinhaz, fotografia,
festészet, irodalom, stb.) / Marketing the arts (film, performing arts,
photography, visual arts, literature, etc.)

Az Uzleti élet és a tarsadalom genderszempontu vizsgalata /
Examining the relationship between business, gender, and society
LMBTQA+ emberek munkahelyi tapasztalatai / The experiences of
the LGBTQA+ people in the workplace

Az érzékenyitd tréningek szerepe a vallalati kulturara / The effect of
sensitization trainings on organisational cultures

Az interkulturalis kompetencia szerepe a vallalatok életében / The
role of intercultural competencies in business life

irorszag, Magyarorszag és Olaszorszag lizleti és tarsadalmi kapcsolatanak
vizsgalata / Examining the business and social relationships between
Ireland, Italy and Hungary

Theatre and Economics - the Business of Theatres / A szinhaz és a
gazdasag viszonya

A sztereotipiak, elbitéletek és ideologiak szerepe a n6k és kisebbseégi
csoportok munkateljesitményére / The effect of stereotypes,
prejudicies and ideologies on the work performance of women and

minorities
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Dr. habil. Berke Szilard
valaszthatd TDK témai
> berke.szilard@uni-obuda.hu

A vezet6 szemeélyisége, -stilusa és a szervezeti kulturaval valo kapcsolata
Magyar cégvezetbk egészségmagatartasanak vizsgalata

A hazai fantasy konyvpiac menedzsment és marketing szempontu elemzése
A flow megélése vezetdi poziciobal

A munkahelyi jollét biztositasa, mint a szervezetfejlesztés vezerl6 elve
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Dornyei Otilia
valaszthaté TDK témai

< dornyei.otilia@kagk.uni-obuda.hu

A Big Data hasznalata a marketingben

A fogyasztdi magatartas elemzése kulonb6zd generaciokban
Fogyasztéi és vasarloi preferenciak valtozasa
Marketingkommunikacio vizsgalata egy termékkor esetében

Valasztott kiskereskedelmi lanc promdcids stratégiajanak elemzése
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Prof. Dr. Fogarasi Jozsef
valaszthaté TDK témai

< fogarasi.jozsef@kagk.uni-obuda.hu

Az ontdzésfejlesztés kornyezeti hatékonysaga
A kozép-kelet-eurdpai orszagok helyreallitasi terveinek 6sszehasonlitd
elemzeése

A hazai mez6gazdasagi biztositasi rendszer hatékonysaganak vizsgalata



o K~ 0N~

%

Dr. habil. Garai-Fodor Ménika
valaszthatd TDK témai
< fodor.monika@kagk.uni-obuda.hu

Az élelmiszer marketing hatasa a Z generaciora

CSR/ Fenntarthatésagi/ Employer Branding kampanyok elemzése
CSR/PR/ egyéb nativ kampanyok generacio-specifikus elemzése
Munkaltatoi marka elemzése konkrét példan keresztul

Valamely fogyaszt6i csoport/ generacié mediafogyasztasi szokasainak
vizsgalata

Valamely termék vagy szolgaltatas fogyasztasat/valasztasat befolyasold

tényezOk elemzése
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Dr. Molnar Maté
valaszthatd TDK témai

< molnar.mate@kagk.uni-obuda.hu

A kannibalizmus gazdasagi és szakralis funkcioi a régi tarsadalmakban
Az azték emberaldozatok

A modern terrorizmus szociologiai hattere

A Nyugat alkonya, avagy ongyilkos civilizacio a XXI|. szazadi Eurépaban

A muzulman terrorizmus a XXI. szazadban
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Dr. Popovics Anett
valaszthatdé TDK témai

>< popovics.anett@kagk.uni-obuda.hu

Influencer-marketing a gyakorlatban

A gerillamarketing alkalmazasanak lehetbségei

Online vasarlasi trendek elemzése

Tarsadalmi felelésségvallalas (CSR) a gyakorlatban

Kulsé és belsé PR komplex elemzése adott vallalat példajan keresztul
Szolgaltatasok versenyképességének elemzése vallalati példak

bemutatasan keresztul
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Dr. Saary Réka
valaszthaté TDK témai

< saary.reka@kagk.uni-obuda.hu

A marketingkommunikacié pszichologiai hattere

Tulfogyasztas, tarsadalomorientalt marketing - uj trendek a marketingben
Kapcsolati marketing lehet6ségei szervezeti piacon és
szolgaltatasmarketing teruletén

Markazas, pozicionalasi stratégiak elemzése

A szokasformalas marketing eszkbzeinek vizsgalata

10



<>—

Dr. habil. Szigeti Orsolya
valaszthaté TDK témai

>4 szigeti.orsolya@uni-obuda.hu

1. A fogyasztasi és vasarlasi magatartas vizsgalata szabadon valasztott
termék / termékcsoport/marka esetén

2. A fogyasztasi és vasarlasi magatartas vizsgalata szabadon valasztott
életmad / életstilus csoport esetén

3. Kuldénbozé életkor-csoportok fogyasztoi, vasarldi magatartasanak
vizsgalata, dontéseiket befolyasol6 tényezdk elemzése

4. Alternativ taplalkozasi szokasok (vegetarianus, vegan, gluténmentes,
stb.) fogyasztoi megitélése

5. Taplalkozasi betegségben (cukorbeteg, glutén-, tejcukor-érzékeny,
tejallergias, stb.) szenvedbk élelmiszerfogyasztasi és -vasarlasi
szokasainak vizsgalata
A ,mentes termékekhez” kot6dd fogyasztdi magatartas vizsgalata
A fogyasztdi Uzletvalasztas egyes elemeinek vizsgalata adott bolt,
bolttipus, termékkor, fogyasztdi csoport esetén (elsésorban
hagyomanyos bolti kornyezetben)

8. A hipermarketekben / szupermarketekben / diszkontokban /
bevasarlokdzpontokban megfigyelhetd vasarldéi magatartas elemzése

9. Az (élelmiszer) nagy- és kiskereskedelmi vallalatoknal folyd
marketingtevékenyseg elemzése

10. Fast fashion markak vizsgalata vallalati és/vagy fogyasztéi oldalrdl
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Dr. Varga Janos
valaszthato TDK temai

> varga.janos@kagk.uni-obuda.hu

Kutatasok a globalizacié vagy a lokalizacié elemzésére
Multi és transznacionalis vallalatok, FDI befektetések

A nemzeti versenyképesseég vizsgalata

Az innovacid vagy a nemzeti innovacios rendszer vizsgalata
Nemnovekedés és fenntarthatésagi vizsgalatok

A digitalizacio és a zOld atallas kérdései

A vezetés minbsége (fénokokondmia)

Joléti és életmindségi vizsgalatok

Az EU-s integracidval kapcsolatos kutatasok
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Megjegyzés

A hallgatoknak modjukban all szabadon valasztott témat valasztani abban
az esetben, ha azt a témat el6zetesen a kivalasztott konzulenssel
megvitatja, a konzulens jévahagyja és a belsé konzulensi teenddket

elvallalja.

A felsoroltaktdl eltérd témakat is lehet valasztani, amennyiben az megfelel
az Intézet profiljanak és annak megirasat a felkért belsé konzulens

tamogatja és alairasaval elfogadja.

Kelt: Budapest, 2023. marcius 9.

Marketing és Uzleti Tudomanyok Intézet

http://kgk.uni-obuda.hu/intezetek/mui
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