KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Majlath Melinda Beosztdsa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Kornyezetbarat magatartds vizsgdlata
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

Kvalitativ és/vagy kvantitativ modszerekkel vizsgélni a kérnyezetbarat magatartas
motivacioit, a fiatalabbak altal gyakorolt elemeit, tdrsadalmi normak szerepét, atti-
tldot, kornyezeti ismeretek szintjét, negativan haté attitlidoket.

Valamint termékoldalrdl is vizsgdlhatd az egyes kornyezetbarat és hagyomanyos
markakkal kapcsolatos bedllitédas és markahiség.

Kutatni lehet, hogy az egyén elképzelése sajat tevékenysége kornyezeti hatasainak
mértékérél milyen médon hat a magatartdsara.

Koérnyezet megodvasaval foglalkozé non-profit szervezetek, alapitvanyok tamogata-
saval kapcsolatos attitlidok és magatartds vizsgalata.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Oroklédnek-e a sziil6k kdrnyezettel kapcsolatos normai és magatartasmintai?

2. Hogyan novelhetd az egyén felelGsségérzete és relativ sulydnak érzete?

3. Miképpen motivalhatdk a fogyasztok a non-profit szervezetek és alapitvanyok
tamogatasara?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Stern, P.C:Toward a Coherent Theory of Environmentally Significant Behavior
Journal of Social Issues, Vol. 56, No. 3, 2000, pp. 407-424

2. Y Kim, SM Choi :Antecedents of green purchase behavior: An examination of
collectivism, environmental concern, and PCE- NA-Advances in Consumer Re-
search Volume 32, 2005

3. Majlath Melinda:Kérnyezetbarat marketing- jegyzet, Budapest: Obudai Egye-
tem Keleti Karoly Gazdasagi Kar, 2016. 165 p. (ISBN:978-615-5460-85-2)



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve:  Dr. Csiszarik-Kocsir Agnes  Beosztasa:  egyetemi docens

Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet
Kutatasi téma megnevezése: Pénziigyi kultara vizsgalata
Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A pénziigyi kultira, a pénzigyi miveltség napjaink egyik kardindlis kérdése. A
pénziigyi valsag ramutatott, hogy modern, hatdrokat nem ismeré pénzigyi vilag-
ban vald boldogulashoz stabil pénzligyi ismeretekre van sziikség. E kérdésben saj-
nos Magyarorszag nagyon alul marad. Az elégtelen pénziigyi tudas, az alapok hia-
nya miatt a pénziigyi termékeket fogyaszté haztartasok védtelenek a pénzigyi in-
novacidkkal szemben. E helyzet javitdsdban nagy szerepe van az oktatasnak, de a
vallalkozdsoknak is. A pénzligyi kultura vizsgalata ezen f6 pontokra keresi a vélaszt
azért, hogy bizonyitottan lathatéva valjanak azok az aktorok és szerepl6k, aki k a
helyzet javitasaban kulcsfontossaguak lehetnek.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Hol all a magyar lakossag pénzligyi miveltsége napjainkban?

Hogyan lehet fejleszteni az Y és a Z generacid pénziigyi miveltségét?

3. Milyen a lakossag hozzaallasa a pénziigyi innovacidéhoz, a korszerU banki ter-
mékekhez?

4. Milyen hatassal van a digitalizacié a pénziigyi gondolkodasra?

5. Hogyan lehetne javitani a pénziigyi kulturat Magyarorszagon?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

2

1. BERES, D. — HUZDIK, K. (2012): A pénziigyi kultira megjelenése makrogazdasagi
szinten, Pénzugyi Szemle, 2012/2.

2. BOTOS, K. —BOTOS, J. — BERES, D. — CSERNAK, J. — NEMETH, E. (2012): Pénziigyi
kultdra és kockazatvallalds a kozép-alfoldi haztartasokban, Pénziigyi Szemle,
2012/2.

3. CSISZARIK-KOCSIR, A. — VARGA, J. — FODOR, M. (2016): A pénz helye és értéke a
mindennapi pénziigyi gondolkodasban egy kutatas eredményei alapjan, , Kor-
szer(i szemlélet a tudomanyban és az oktatdsban® — A Selye Janos Egyetem
Nemzetkozi konferenciaja, Komarno,2016. szeptember 13.-14., pp. 73-83.

4. KOVACS, P. — REVESZ, B. — ORSZAG, G.-NE (2012): A pénziigyi kultira és attit(id
mérése, Szegedi Tudomanyegyetem, Gazdasagtudomanyi Kar, Szeged

5. LUSARDI, A. — MITCHELL, O.S. (2014): The Economic Importance of Financial
Literacy: Theory and Evidence, Journal of Economic Literature, Vol. LIl. March
2014

6. SUGE, CS. (2010) A pénziigyi kultira mérhetésége. In: Tompané Daubner K.,
Miklés Gy. (szerk.) Tudomanyos mozaik 7. Kalocsa, Tomori Pal FGiskola

7. XU, L.—ZIA, B. (2012): Financial Literacy around the World, An Overview of the
Evidence with Practical Suggestions for the Way Forward, The World Bank
Development Research Group Finance and Private Sector Development Team,
Policy Research Working Paper, June 2012



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve:  Dr. Csiszarik-Kocsir Agnes  Beosztasa: egyetemi docens

Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- A gazdasagi valsagok természetrajza
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A vdlsagok napjaink természetes jelenségei, a modern gazdasagok velejardi. A gaz-
dasagi fellendiiléseket torvényszerlien mindig visszaesés koveti, és ez napjainkra se
valtozott, s6t a hatasok csak feler6sodtek a globalizacid, a hatarokat atlépé gazda-
sagi kapcsolatok miatt. A globdlis, egymashoz ezer szallal kapcsolédd gazdasagok
kozott nagyon gyorsan terjednek a valsagjelenségek, ezért fontos, hogy minden
apro jelre figyeljunk, hogy megakadalyozhatdk legyenek a nagyobb fert6zések.

Javasolt kutatasi kérdések:

Mutassa be a modern valsagok természetrajzat!

Milyen hatdassal volt a vdlsag a haztartasokra és a vallalatokra?

Milyen tanulsagai vannak a 2008-as valsagnak?

Hogyan kerulhet6k el a jov6beli valsagok, vagy hogyan csokkenthetd ezek hata-
sa?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

= WP =

1. Allen, F.— Babus, A. — Carletti, E. (2009): Financial Crisis: Theory and Evidence,
http://papers.ssrn.com/sol3/papers.cfm?abstract_id=1422715, letéltve:
2013.01.22.

2. Claessens, S. —Dell’Ariccia, G. —lgan, D. —Laeven, L. (2009): Lessons and Policy
Implications from the Global Financial Crises, IMF Working Paper WP/10/44,
February 2010, International Monetary Fund,
http://www.imf.org/external/pubs/ft/wp/2010/wp1044.pdf, letoltve:
2012.11.24.

3. Sahlman, W.A. (2009): Management and the financial crisis, Harvard Business
School Working Paper, http://www.hbs.edu/faculty/Publication%20Files/10-
033.pdf, letoltve: 2013.01.14.

4. Soros, Gy. (2009): A 2008-as hitelvalsag és kovetkezményei, Scolar Kiadd, Bu-
dapest.



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Sadry Réka Beosztasa:  tanarsegéd
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Markaépités, markakkal kapcsolatos attitlidkutatas
zése:

Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A markaépités a vallalatok lzleti titokként kezelik, az eredmény, azaz a markaimazs
viszont tobb modell (Aaker modell, Kapfere prizma, BAV modell stb.) alapjan is
vizsgalhatd, akdr kvalitativ, akar kvantitativ eszkdzokkel.

A dolgozatok akar egy agazat tobb markajanak 6sszehasonlitasat, akar egyetlen
marka vizsgalatat tartalmazhatjak.

A kutatas eredménye a marka attributumok feltérképezése, a markaimazs felvazo-
lasa, az erésségek illetve esetleges hidnyossagok feltarasa.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. A markaval kapcsolatos percepcidk vizsgalata.
2. Az érzelmi kot6dés, attitlid elemzése.
3. A madrkat épit6é kommunikdcids eszkozok, lzenetek vizsgalata.

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Kotler, P., & Keller, K. L. (2006). Marketingmenedzsment, Budapest: Akadémiai
Kiadd.

2. Fazekas, |., & Harsanyi, D. (2011). Marketingkommunikacio érthetéen. Buda-
pest: Székratész Kiilgazdasdgi Akadémia.

3. Papp Vary Arpad, markadoktor tébb publikécidja



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Sadry Réka Beosztasa:  tanarsegéd
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Non business marketing, tarsadalmi céli kommunika-
zése: cio vizsgalata

Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A non business marketing illetve tdrsadalmi céld kommunikacié izgalmas vizsgalo-
dasi lehet6séget jelent, a szlikdsebb forrasok, szabadabb kreativ lehet&ségek illetve
az esetenként konnyebben hozzaférhetd adatok miatt (atlathatdsag).

A TDK projekt sordn a hallgaté attekintheti egy-egy szervezet marketingkommuni-
kacios tevékenységét, vizsgalhatja az egy adott teriileten tevékenykedd civilek
kommunikacidjat.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. A kommunikacids célok, célcsoportok feltérképezése

2. Az lzenetek tartalmi, formai vizsgalata a TCR, non business specifikumok men-
tén

3. Hatds, hatékonysag vizsgalat

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Hetesi, E & Veres, Z. (2013): Non business marketing, Budapest, Akadémiai
Kiadd

2. Fazekas, |., & Harsanyi, D. (2011). Marketingkommunikacio érthetéen. Buda-
pest: Székratész Kiilgazdasdgi Akadémia.

3. Sas Istvan (2010): Reklam a joért, Kommunikaciés Akadémia Konyvt.



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: dr. Lehotai Lilla Beosztasa:  tanarsegéd
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- A kornyezettudatos, hatékony termelés 6sszefiiggése-
zése: inek vizsgalata

Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A hatékony termelési eljarasok, szolgaltatasok az innovacid jegyében torténé per-
manens Ujraértékelése.

A legkorszerlbb termelési technoldgiak gazdasagi szempontjait szinkronizalni sziik-
séges a magas szintl kornyezetvédelmi elvarasok (ipar, épitGipar, energetika, koz-
lekedés, mez6gazdasag, munkaer6-gazdalkodas, stb.) figyelembevételével. Ezen
tertiletek kozil kivalasztott szegmensek 6sszehasonlitd vizsgalata, a vizsgdlati
eredmények értékelése meghatarozott kutatasi szempontok alapjan.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. A fenntarthatésaggal és a kornyezeti adottsagokkal kapcsolatos gazdasagi,
kornyezetpolitikai és cselekvési programok 6sszehangolhatdsaga

2. Milyen valtoztatdsokkal valdsithaté meg a kitlizott termelési cél és szolgdltatas
az innovacié tikrében?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Bandi Gyula: Kérnyezetjog. Masodik, atdolgozott kiadas. 2014.
2. Kerekes Sandor: A kdrnyezetgazdasagtan alapjai; Budapest, Aula, 2007
3. Szlavik Janos: Kornyezetgazdasagtan alapjai, Budapest, Typotexe, 2012



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Kelemen-Erdds Aniké Beosztasa:  adjunktus
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Marketingkommunikacio tervezése, elemzése, a haté-
zése: konysag vizsgalata

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A kutatas célja a marketingkommunikacios piac és média elemzés, tervezés és ha-
tékonysdgvizsgdlat. A vallalati, illetve a marketingstratégidt, mint kiindulasi feltételt
és lehetGséget figyelembe véve, tovabbi célkitlizés a marketingkommunikaciés
szakmai szempontrendszer alapjan média-mix optimalizalds. Cél a valdsagban is
hasznosithato stratégia alkotas, hatékonysagmérés. Ennek sordn a hallgaté megha-
tarozza a vallalkozds altal alkalmazott marketingkommunikdcids eszk6zok el6nyeit,
hatranyait, azok szinergia hatdsdban rejl6 lehetéségeket, tovabba empirikus kuta-
tas alapjan javaslatot tesz Ujabb eszk6z6k alkalmazasara.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Vizsgalja meg a vallalat/termék piacat hazai és nemzetké6zi kérnyezetben!
2. Mely marketingkommunikaciés eszkdzoket, milyen hatékonysaggal alkalmaz a

vallalat?
3. Vonja le a kovetkeztetéseket ebbdl és tegyen javaslatot Ujabb eszk6zok alkal-
mazasara!

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Bauer Andras — Horvath Déra: Marketingkommunikacié: Stratégia, Uj média,
fogyasztdi részvétel, Akadémiai Kiadd, Budapest, 2013

2. Fazekas lldiké — Harsanyi David: Marketingkommunikacio, Székratész Kiilgazda-
sagi Akadémia, 2011.

3. John Egan: Marketing Communications, Sage publications, 2015

4. Scott Stratten: Unmarketing: Stop Marketing. Start Engaging, 2010.

5. Szeles Péter: Public Relations a gyakorlatban, Geomédia Kiadd, Budapest, 1999.

6. David Ogilvy: A reklamrél, Park Kiadd, 1997.

7. Alan Tapp: Direkt és adatbazis marketing, Mlszaki Konyvkiadd, Budapest,
1999.

8. Incze Kinga — Pénzes Anna: A reklam helye, Stardust Publishing, 2002.



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Kelemen-Erdds Aniké Beosztasa:  adjunktus
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Valasztékpolitika, arstratégia és kommunikacio a ke-
zése: reskedelemben

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A témakor elemzésének a legf6bb célja a kereskedelmi, illetve a szervezeti piacokra
jellemz6 folyamatok, a kereskedelmi marketingspecifikumok, valamint a marke-
tingstratégia alkotas feltarasa a kereskedelem kiilonboz6 teriletein. Alapveté cél a
kiskereskedelmi versenyel6ny fébb tényezGinek feltardasa. Tovabbi célkitlzés a
fogyasztdi trendek és magatartas, valamint a fogyasztéi szerep vizsgalata az elége-
dettség tiukrében.

Empirikus kutatds keretében vizsgdlandd teriiletek a fogyasztdi magatartas, illetve
a kiskereskedelmi-mix tényezGinek 6sszefliggései.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Melyek az adott piac/vallalat/kategdria fébb versenyel6nyt meghatarozo té-
nyezGi?

2. Hogyan tarhatok fel azok a kereskedelemfejlesztési teriiletek, amelyek hozzaja-
rulnak a vallalati hatékonysag novekedéséhez?

3. Hogyan jellemezhet6 a fogyasztéi magatartds a vizsgalt tertleten?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Jesko Perrey, Dennis Spillecke: Retail Marketing and Branding: A Definitive
Guide to Maximizing ROI, 2013

2. Agardi Irma: Kereskedelmi marketing és menedzsment, Akadémiai Kiadd, Bu-
dapest, 2010.

3. Ford, David: Business marketing, KJK — KERSZOV, Budapest, 2003.

4. Tord6csik Maria: Kereskedelmi marketing, KIK, Budapest, 1998.



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Kelemen-Erdds Aniké Beosztasa:  adjunktus

Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Markamenedzsment
zése:

Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

Az alapvetd cél a marka értékélése, fejlesztése, Uj szolgaltatas/termék esetén ter-
vezése. A hallgaté empirikus kutatas esetében attitlid indexek alapjan (pl. Fishbein)
feltérképezi a fogyasztok markaitéletét, a marka imazsat, valamint modellek alap-
jan a markat értékeli (pl. Doyle markapiramis).

Mindezek eredményeként a hallgaté elemzi a marka szerepét és helyét a vallalati
kommunikdaciéban, a markaarculat és a markaérték dsszetevéket, javaslatot tesz az
elemek fejlesztésére.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Hogyan latjak a markat a fogyasztok?
2. Melyek a marka jelenlegi alapelemei?
3. Hogyan fejleszthet6 a marka, illetve megitélése?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Kevin Lane Keller: Strategic Brand Management: Building, Measuring, and
Managing Brand Equity, Pearson, 4th Edition, 2013

2. Bauer Andras — Horvath Déra: Marketingkommunikacio: Stratégia, uj média,
fogyasztdi részvétel, Akadémiai Kiadd, Budapest, 2013

3. Fazekas Ildiké — Harsanyi David: Marketingkommunikacié, Szokratész Kilgazda-
sagi Akadémia, 2011.



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- A hazai kiilfoldi mi(ik6do téke jellegzetessége
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

Az elmult évtizedekben a kiilkereskedelem bdéviilésével szemben a nemzetkozi
t6kedramlds egyre nagyobb hangsulyt kapott, nagyobb Utemben nétt és fontos
eszkoze lett az elmaradott, periférikus régiok felzarkdzasanak. Az er6s6d6 deregu-
lacié és globalizacid eldsegitette az dramlasok megerésodését. A feltorekvé orsza-
gok kilonboz6 eszkozokkel segitették a kulfoldi t6ke megtelepedését, hiszen a
munkanélkiliség csokkentését, vagy példaul a fejlett technika meghonosoddsat
vartak téle. A hazai gazdasagpolitikara is jellemzé volt a t6ke becsalogatasa. A kuta-
tds soran elemzés targyat képezheti a kilfoldi befektet6k motivacidja, valamint az
allami vagy helyi szint( stratégia a kilfoldi beruhazéval szemben.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Milyen tékevonzoé tényezékkel rendelkezhet egy orszag?

2. Milyen hatdsokkal lehetett szamolni az exportra vagy a foglalkoztatottsagra
nézve?

3. Milyen 6sztonz6ket alkalmazhat a kormanyzat a t6ke becsabitasara?

4. Milyen konkrét példai voltak ennek Magyarorszagon?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. UNCTAD, World Investment Report, UN (yearly publications)

2. Antaléczy Katalin, Sass Magdolna, Mlkod6téke-aramlasok, befektet6i motiva-
ciok és befektetésosztonzés a vilaggazdasagban és Magyarorszagon. Kozgazda-
sagi Szemle, XLIVII. évf., 2000. m3ajus

3. Hunya, G — Geishecker, L., Employment Effects of Foreign Direct Investment in
Central and Eastern Europe. WIIW Research Reports No. 321. 2005.



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Gender szempontu kézgazdasagtan
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A nemek tdrsadalmi kapcsolatrendszere szisztematikus szerepet jatszik kiilonb6z6
gazdasagi aspektusokban, igy a munkamegosztdsban, a fizetett és a fizetetlen
munka megoszldsdban, valamint a jovedelem, a vagyon, vagy az oktatdas nemek
szerinti (egyenl6tlen) eloszlasdban. A tarsadalmi nemek, vagyis a gender szerint
tudatos gazdasagi elemzés segit feltarni, hogy a nemek szerinti egyenlétlenségek
miként 6rokitédnek at a piacgazdasag miikodése vagy a kormdnyzat intézkedései
altal, és hogyan tikroz6dnek a haztartasi szektorban. A gender szempontu elemzés
tlkrozi, hogy a piacgazdasagi tevékenység egy eszkdz, nem pedig a végpont min-
den gazdasagi tevékenység tulajdonképpeni célja, az emberi sziikségletek kielégité-
se felé. E célbdl alkalmazzak szamos orszdgban a genderérzékeny koltségve-
tés-készitési folyamatot, amely az eszk6zok széles tarhazat biztositja a koltségve-
tésnek a kedvezményezettekre valé gender szempontl hatdselemzésétél kezdve a
kiadasoknak és az addterheknek gender szerint bontott hatdsvizsgalataig. A nemek
kozotti tarsadalmi egyenlGség felé tett |épések jelentSs gazdasagi hozadékkal bir-
nak.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Hogyan jellemezhet6 a horizontalis és vertikalis nemi szegregacié a magyar
munkaerépiacon?

2. Milyen tanulsagok adédhatnak a magyar helyzetre vonatkozdan az Ausztridban
alkalmazott gender koltségvetés alapjan?

3. Milyen médon hat ki itthon a koltségvetés eszkdzrendszere a nemek kozotti
egyenl6tlenségre?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Szekeres Valéria, Gender-érzékeny koltségvetés, Esély, 20 (3): 23-37., 2009

2. Kaszas-Korén Andrea, A n6k munkaerG-piaci versenyképessége,
http://www.nyme.hu/fileadmin/dokumentumok/ktk/Kepzes_doktori/2012/20
12_KaszasKorenAndrea_d.pdf, 2012

3. Dudas Ferenc, Genderviszonyok a hazai startupokban a vonatkozo gazdasagi
adatok tiikrében, diplomadolgozat, OE, 2014



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Hianyzo mérnokndk — palyaorientacids és munkaerd
zése: piaci elemzés

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

Egyes muszaki szakmakban sulyos szakemberhiany tapasztalhatd, amelynek meg-
oldasa a mUszaki szakokon végz6k szamanak emelését igényelné. Ennek egyik le-
hetséges mddja a n6k felé nyitas, hiszen a mdszaki szakok hallgatéi kdzott nagy-
mértékben alulreprezentaltak a nék. A néi hallgatdk szamanak novelése Utjaban
allo legnagyobb akaddly azonban a tanarok és diakok, tagabban az egész tarsada-
lom korében az erGs gender sztereotipiak megléte. Ugyanakkor kiilfoldon és ha-
zankban is bevalt szamos olyan eszkoz, ill. program, amely a tanarokat és diakla-
nyokat megcélozva a nemi elGitéleteket megvaltoztatjak és felkeltették a kozépis-
kolas lanyok érdeklédését a férfias szakmaként elkdnyvelt palydk irant. Az Obudai
Egyetem mdszaki karain tanulé hallgaténdék is értékes tapasztalatokrol és ajanla-
sokrol tudnak beszamolni. Az antidiszkriminacios eszkdzok tarhaza minden Gjabb
kutatdssal jelent6s mértékben bévithetd.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Milyen jellemzGi vannak a n6k jelenlétének a miszaki felsGoktatasaban Magya-
rorszagon?

2. Milyen perspektivat latnak a mdszaki palyaban a hallgaton6k?

3. Hogyan lehetne emelni az érdekl6dést egyes mUiszaki palyak irant itthon?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Szekeres Valéria (ed.), ,Ti ezt tényleg komolyan gondoltatok?”: N6k és a
miiszaki felsGoktatds, Obudai Egyetem, 2013.

2. Palasik, M. & Schadt, M., Férfiak és n6k esélyegyenl&sége mint horizontalis
szempont az alkalmazott kutatas-fejlesztési projektekben, National Office for
Research and Technology, www.nkth.gov.hu/nemzetkozi-tevekenyseg/nok-
tudomanyban/hirek-aktualitasok/ferfiak-nok, 2008.

3. Szekeres Valéria, Takacs Erzsébet, Vicsek Lilla, ,Uristen! Te, lanyként?!” A ne-
mek kulturdja egy fels6oktatdsi intézmény miszaki karain — a hallgaténék
szemsz0gébdl,
http://nokatud.hu/letoltes/Szekeres%20Val%C3%A9ria_Tak%C3%A1cs%20Erzs
%C3%A9bet_Vicsek%20Lilla.pdf, 2013.



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Multinacionalis vallalatok Magyarorszagon
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A globalizacid a XX. szazad végének meghatdrozé jelenségévé valt, amely kdlcsonds
nak motorjava a kiilfoldi tulajdonszerzés és a t6kekivitel valt. A piacgazdasagi rend-
szervaltas 6ta a magyar gazdasagban nagyszamban telepedtek le kiilfoldi cégek, igy
nagymeértékben ki van téve az orszag a m(ikod6ét6ke hatdsainak. A kilfoldi téke
altalanos és a hazai allapotokra vonatkoztatott jellemz6inek vizsgalata utan érde-
mes megnézni egy multinacionalis vallalat letelepedését és annak mozgatdrugoit,
nyomon koévetni az Uzleti filozofidjat a kezdetektdl napjainkig. Az elemzésben a
hangsuly fligghet a vallalati mikodés jellegétdl, igy a beszallitokkal vald egylttm-
kodés mellett érdekes lehet megvizsgalni a vallalat marketing tevékenységét is.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Milyen jellemzékkel birt a kilfoldi cégek, a mikodétéke bearamlasa Magyaror-
szagon?

2. Milyen perspektivat lattak hazankban?

3. Hogyan 6rzik meg kiemelkedd piaci pozicidjukat a pénziigyi és gazdasagi vilag-
valsag utan?

4. Hogyan néz ki egy konkrét kiilfoldi cég stratégidja és piaci pozicidja?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. John H. Dunning and Sarianna M. Lundan, Multinational enterprises and the
global economy, Addison-Wesley Publishing Company, 2008

2. Antaldczy Katalin, Elteté Andrea, Magyar vallalatok nemzetkoziesedése. Kdz-
gazdasdgi Szemle, XLIX. évf., 2002. februdr

3. Fabian Emilia, T6kebefektetések Magyarorszagon http://unipub.lib.uni-
corvinus.hu/569/1/kozg_2012n1p111.pdf



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens

Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- Magyarorszag-nyitott gazdasag
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A kilfoldi t6kebefektetéseknek és a nemzetkozi kereskedelemnek kulcsszerepiik
van a globalis vilaggazdasagi folyamatok alakuldsdban, és az egyes régiok, gazdasa-
gi térségek fejlédésében meghatdrozd szereppel birnak. A magyar gazdasdgban a
kiilfoldi cégek jelenléte szamottevd, és emellett nagymértékben ki van téve az or-
szag az export-import alakuldsanak. Az elmult évtizedekben kiilonb6z6 mértékd, de
jelent6s volt ez a kiilfoldi hatasoknak vald kitettség, éppen ezért érdemes elemezni
ennek mértékét, valamint a belsé gazdasagra gyakorolt hatasat. A makrogazdasagi
jelz6szamok alakuldsa nagyban fiigghet attél, hogy miképpen valtozik a kilfold
szerepe a magyar gazdasagban.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Milyen folyamatokkal jellemezhet6 a kiilfoldi cégek letelepedése Magyarorsza-
gon?

2. Hogyan zajlott le a kiilkereskedelem felfutasa?

3. Milyen szamokkal irhato le a kiilgazdasagi nyitottsag a kiillénb6z6 korszakok-
ban?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Katona Klara, A magyarorszagi t6keimportot befolydsold tényez6k Ujraértelme-
zése, Kozgazdasagi Szemle, LIll. évf., 2006. november (986—1001. o.)

2. Pappné Nagy Valéria, A magyar gazdasag transznacionalizalédasi folyamata
1989-2009 http://doktori.nyme.hu/292/1/disszertacio.pdf

3. Fabian Emilia, T6kebefektetések Magyarorszagon http://unipub.lib.uni-
corvinus.hu/569/1/kozg_2012n1p111.pdf



Ko KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Szekeres Valéria Beosztasa:  egyetemi docens
Intézet: Gazdasag- és Tarsadalomtudomanyi Intézet

Kutatasi téma megneve- A Magyar Suzuki miikodése
zése:

Kutatdsi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A Kozép-Kelet-Eurdpaba iranyuld tékekivitel a térség munkaerd-gazdagsdganak, ill.
t6keszegénységének felismerése utan indult el. Az olcsé munkaeré mellett vonzéva
tette a nagy eurdpai felvevépiac is. A bearamlé t6ke magaval hozta az Uj véllalkozéi
ismereteket és a technoldgiai transzfert, amik egylttes hatdsa komoly |6kést adott
ezen orszagok gazdasagi fejlédésének. Nagyon j6 példa erre a Magyar Suzuki esete.
A japan t6keexport egyértelmiien az eurépai és a magyar piacra irdnyult, és a ma-
gyar beszallitok fokozatos térnyerésével egyre nagyobb mértékben beépilt a ma-
gyar gazdasagba.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Milyen folyamat jellemezte a japan Suzuki itthoni megjelenését?
2. Milyen hatasokkal birt, ill. bir a helyi gazdasagra?
3. Hol helyezkedik el a tobbi autégyarhoz képest?

3 legfontosabb relevans szakirodalom:

1. Gabor Tury, Automotive industry in the EU10 economies: Developments in the
past decade, In: Mind the gap Integration Experiences of the Ten Central and
Eastern European Countries, Andrea Eltet (ed.), HAS IWE, 2014

2. Foreign Direct Investment in Central and Eastern Europe Post-crisis
Perspectives, Szent-lvanyi, Balazs (ed.) Palgrave MacMillan

3. Magyar Suzuki, suzuki.hu



KO KELETI KAROLY
GAZDASAGI KAR

Konzulens neve: Dr. Varga Janos Ph.D Beosztasa:  adjunktus

Intézet: Vallalkozasmenedzsment Intézet
Kutatasi téma megnevezése: Versenyképesség-menedzsment
Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:

A kutatas kozponti témajat a versenyképesség vizsgdlata képezi. A versenyképesség
a legtagabb értelemben Osszefliggésbe hozhatd a nemzetgazdasagok fejl6dési le-
hetGségeivel vagy a vallalatok sikeres miikodésének feltételeivel. A versenyképes-
ség elemzését mind nemzeti, mind vallalati szinten elvégezhetjik. A legfontosabb
kérdés annak megvalaszolasa, hogy mitél lesz fejl6dé egy nemzetgazdasag, de ép-
pugy vizsgalhato az is, hogy mit tekinthetlink sikeres szervezetnek és mitdl lesz
igazan sikeres a vallalkozasunk. A versenyképesség menedzsment a siker, a fejl6dés
és a novekedés potencidlis forrasait kivanja feltarni nemzeti vagy vallalati szinten
egyarant. Utdbbi esetében olyan menedzsment teriiletek is fékuszpontba keril-
hetnek, mint példdul a valtozasmenedzsment, a projektmenedzsment vagy az
innovaciomenedzsment, amelyek jelentés mértékben jarulhatnak hozza a vallalko-
zasok Uzleti sikereihez. A versenyképesség-menedzsment a jovével foglalkozik és az
ebben a témdban megvaldsuld kutatasok azt vizsgaljak, hogy mit tesznek az orsza-
gok vagy a vallalkozdsok annak érdekében, hogy azok a jov6ben sikeresebbek,
eredményesebbek és fejlettebbek lehessenek.

Javasolt kutatasi kérdések:

1. Mitdl lesz sikeres egy orszag vagy egy vallalkozas?
2. Milyen teriileteken kell befektetéseket eszkdzolni a jovébeni fejlédés érdeké-

ben?

3. Milyennek tekinthet6k a jelenleg alkalmazott nemzetgazdasagi vagy Uzleti stra-
tégiak?

4. Milyen tényez6k hatarozzak meg ma egy orszag vagy egy vallalkozas Uzleti sike-
reit?

5. Milyen mértékben van a jelen a valtozas-, a projekt-, vagy az
innovaciomenedzsment egy vagy tobb vallalkozas mikddésében?
Milyen szerepe van a vezetés minGségének a fejlédésben?
Melyek a tartos lzleti siker feltételei?

. Milyen egy orszag vagy egy vallalkozas versenyképessége?
legfontosabb relevans szakirodalom:

1. James A. Robinson, Daron Acemoglu. 2013 Miért buknak el nemzetek? - A ha-
talom, a jolét és a szegénység eredete HVG Kiadd, Budapest

2. Tim Harford. 2014 Az oknyomozé kdzgazddasz Hogyan viragoztathatjuk fel -
vagy tehetjlik tonkre - egy orszdg gazdasagat HVG Kiadd, Budapest

3. Jim Collins. 2013 J6bdl kivalé - A tartds lzleti siker elemei HVG Kiadd, Bp.

4. Ken Blanchard. 2010 Vezetés magasabb szinten - Eredményesség emberkoz-
pontl modszerekkel HVG Kiadd, Budapest

5. Chan Kim, Renée Mauborgne. 2008 Kék 6cedn stratégia - A verseny nélkili piaci
tér Park Konyvkiadd Kft. Budapest



Konzulens neve: Dr. Popovics Anett Beosztasa: adjunktus

Intézet: Gazdasag- ¢és Tarsadalomtudomanyi Intézet

A fogyaszt6i magatartds sajatossagai a magyar élelmiszerek
piacan a Z-generacio korében
Kutatasi téma rovid (500-1000 karakteres) leirasa:
Korabbi kutatasok bizonyitottak, hogy vasarlasi dontéseiben egyre tobb fogyasztd részesiti
elényben a mindséget a mennyiség helyett. Ez a meghatarozott termékekre irdnyuld kereslet
egyértelmiien a lokalis (magyar) élelmiszeripari termékekre iranyitja a figyelmet. Napjainkban
mar a Z generacié tagjai jelentik a legnagyobb vasarloréteget globélisan és a fiatalok
fogyasztoi szokasai sok mindenben eltérnek az el6z6 korosztalyétol.
A kutatas célja eldszor feltérképezni a Z generacid magyar €lelmiszer-vasarlasi szokasait, ezt
kovetéen pedig a generacids specifikumokat figyelembe vevd, a magyar ¢€lelmiszerekre
vonatkoz6 marketing-stratégia elkészitése a tovabbi feladat.
A kutatas tovabbi célkitlizése annak meghatarozadsa, hogy a magyar terméket el6allitd
vallalatok milyen csatorndkon és milyen kommunikacios eszkdzok alkalmazasaval érhetik el
hatékonyan a Z generacio tagjait.
Javasolt kutatasi kérdések:

1. Mijellemz6 a Z generacioé magyar élelmiszer vasarlasi szokasaira?

2. Hogyan alkalmazhat6 a marketing-mix a magyar élelmiszerek piacan?

3. Milyen kommunikécios eszkozok alkalmazédsaval népszeriisithetd a magyar

¢lelmiszer-fogyasztas a fiatalok korében?

Kutatasi téma megnevezése:

3 legfontosabb relevans szakirodalom:
1. Szakdly Z., Palloné Kisérdi 1., Nabradi A. (2010): Marketing a hagyoményos és
tajjellegli ¢élelmiszerek piacan
2. Toréesik M., Sziics K., Kehl D. (2014): Generacidos gondolkodas — A Z és az Y
generacio életstilus csoportjai. Marketing és Menedzsment II. kiilonszam 3-15
3. Varga E. (2013): A Z generacio €és a promoécid megélése — elvaras a jutalmazas?
OTDK-dolgozat



