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PROJEKTMENEDZSMENT £S MARKETINGKOMMUNIKACIO CIM(

ZAROVIZSGA TARGY TEMAKOREI
Miiszaki menedzser BS¢ szak
Projektmenedzser - Mérnok iizletkoté modul

Vevoérték és vevbkezelés a marketingorientalt vallalat gyakorlataban.
A kvalitativ ¢és k§a11titativ piackutatas.

Mérés és skalaképzés a piackutatdsban.

Tervezés és terepmunka a piackutatasban, '

Portfolio-modszerek a marketingben.

Piacszegmentalasra hasznalt tobbdimenzios statisztikai moédszerek.

A piacszegmentalds fazisai és varidcidi a kiillonbozd piacokon.

A fogyasztol piac jellegzetességei és a fogyasztdi magatartds.

A szervezeti piac jellegzetességei és a beszerzési folyamat,

A termékszortiment elemzése és alakitasdnak felddatai.

. Uj termék piaci bevezetése €s tesztelési modszerei.

Markaépites ¢s a Markov-modell.

. A szolgaltatasok jellegzetességei és folyamattervezésiik,

A sorban allasi rendszerek alkotoelemei, folyamatai, fobb tipusai és menedzselésiik a
marketingben, -

A listadrképzés modelljei.

Csoporthatasok az arképzéshen (csomagar, termékesaladok, aukciok).
Koltségalapa arképzés és a tapasztalati fliggvény. '
Ertékesitési rendszer kialakitdsanak fazisai és modszerei.

A kiskereskedelem szerepldi és haté¢kony mitkodésiik feltételrendszere.

A reklam fogalma, hatismechanizmusa és a reklamfolyamat menedzselése.
A 16bb reklamformak sajdtossagai.

A médiapiac struktiraja.

A klasszikus és alternativ médiumok sajatossagai.

A médiatervezés és médiavasarlas folyamata,

Médiamutatok és szoftverek,

A reklamtevékenység értékelésének modszerei,

Reklamiigynokségek és a médiaprotokoll.



