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Képzés: Gazddlkodadsi és menedzsment fels6oktatadsi szakképzés
Tételsor: Projektmenedzsment
1. A projektmenedzsment jelentGsége: A projekt és a projektmenedzsment fogalma,
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jelentGsége, szintjei. A sikeres projekt jellemzGi és a projektsikert befolyasold tényezék.
A projektmenedzsment célja és funkcioi.

A projekt életciklusa: A projekt életciklusanak fazisai. A projekt visszafordithatatlansagi
pontja. A projektjavaslat Iényege. A projektinditas szliikségességének miértjei. A projekt
fébb alapszabdlyai és azok jellemzése.

A projektek érintettjei: Projektmenedzsment stakeholderek. A projektmenedzser
szerepe. A projektteam iranyitasaval kapcsolatos tudnivalok. A hatékony teamkdrnyezet
jellemzéi.

A projekt hatarid6 tervezése: A realis (itemezés lényege és a tevékenységi kapcsolatok
tipusai. A GANTT diagram és a halotervezés lényege. A kritikus Ut meghatarozasa és a
mérfoldkoévek szerepe. A projekt kiegyensulyozasa.

Stratégiai dimenzidk: Aktiv és a passziv gondolkodasmod megkiilonboztets stratégiak ot
dimenzidja a stratégiai tervezésben.

Versenystratégiak: A harom alapvet6 versenystratégia [ényege Porter tipoldgidja szerint.

Az iparagi verseny: Az iparag definicidja. Porter 5T (5 Forces) iparagi modelljének
I[ényege és célja.

A versenyképességi gyémant: A Porter-féle gyémdant modell. Nemzetgazdasagok
versenyképességének befolydsold tényezGi a stratégiai tervezésben.

A BCG matrix: A BCG-matrix bemutatdsa, alapfeltevéseinek ismertetése. A matrix hibai.
A matrix 6sszetevGinek és dimenzidinak dbran torténd szemléltetése.

A marketing: A marketing fogalma, a marketing fejl6dése (piacorientacids szakaszok). A
makro- és mikrokornyezet elemei. A SWOT analizis Iényege, célja.

A fogyasztoi piac: A fogyasztéi piac fogalma, a fogyasztot befolyasold tényezdk
(kulturalis, tarsadalmi, személyes és pszicholodgiai). A vasarlasi dontés lépései, és tipusai.

Piacszegmentalds: A célpiaci marketing (STP stratégia) lépései. A piacszegmentacid
lényege, a szegmentdacios ismérvek. A célpiacvélasztas lehetGsége. A pozicionalas
szerepe, lényege.
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Arképzés: Arképzés |épései, az arképzést befolydsold tényezék. Arstratégia fogalma,
tipusai. Artaktika fogalma, eszkézei.

A termék és a marka: A termék fogalma, termékéletgdrbe szakaszai, tipusai. A marka
fogalma, markanév stratégiak.

Promacid és marketingmix: A promdécio lényege, szerepe és kapcsolata a marketing- mix
tobbi elemével. Az ATL, BTL, OTL/TTL fogalma, eszkozei.



